Modul 3: Ekoturizmde Pazarlama ve Tanitim

Etkilesimli ve Uygulamali Etkinlik

Etkinlik Basligl Ekoturizm Kampanyanizi Tasarlayin!

Toplom Sure Ortaloma 1 saat (kendi hizinizda ilerleyebilirsiniz)

Canva
CEICINIMVlvLEINEICIal Google Slaytlar

Sosyal Medya SimuUlatorleri

e Kampanyaniz igin temel bir ekoturizm odagi
belirleyin  ve segin (Dodal Kaynaklarin
Korunmasi, Yerel Topluluklarin Desteklenmesi
veya Dusuk Etkili Seyahat Deneyimleri).

e SUrdurulebilir turizm ilkeleriyle uyumlu hedef

. . kitlenizi, temel mesaqjinizi ve  yaraticl

Ogrenme Hedefleri unsurlarinizi (slogan, gérseller, sosyal medya
baslig) ana hatlariyla belirtin.

e Ilgi ¢ekici multimedya igerikleri tasarlamak ve
sunmak igin Canva, Google Slides ve sosyal
medya simulatorleri gibi araglari uygulayin ve
calismalarinizi akran geri bildirimi ve 06z
degerlendirme yoluyla iyilestirin.

1. BIR TEMA SECIN:

e Dogal Kaynaklarin Korunmasi
e VYerel Topluluklarin Desteklenmesi
e DuUsuk Etkili Seyahat Deneyimleri

2. STRATEJINIiZi BEYIN FIRTINASINA DONUSTURUN:
Temel unsurlarin ana hatlarini gizmek igin Miro veya
Agikloma Padlet kullanin.

e Kimler igin? Hedef kitlenizi tanimlayin (aileler,
yalniz seyahat edenler, eko-bilingli
maceracilar).

e Neyi 6n plana gikaracaksiniz? Tanitacaginiz
ekoturizm faaliyetlerini veya hizmetlerini
belirleyin.
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e Neden? Kompanyanizin gevresel ve kulturel
faydalarini vurgulayin.

3. TEMEL KAMPANYA UNSURLARINI GELISTIRIN:

e Bir Slogan Olusturun: Ornek: "Dodayi Kesfedin,
Gelecegi Koruyun.”

e (Gorsel Igerik Tasarlayin: Bir veya daha fazla
format segin: Instagram génderisi veya
hikayesi, Dijital poster veya el ilani, Kisa video
tanitimu.

e Bir Sosyal Medya icerik Basligi Yazin:
Asagidakileri dahil edin:

-Etkileyici bir giris: "Gezegeni koruyan bir
yolculuga ¢tkmaya hazir misiniz?"

-Kampanya mesajiniz

-Net bir eylem ¢agrisi: "Strdurilebilir
maceralarda bize katilin. Simdi rezervasyon

yapin!”

4. PAYLASIN VE YANSITIN: Calismanizi LMS tartisma
forumuna veya ortak ¢calisma platformuna yukleyin.

e LMS Tartisma Forumu (Moodle, Blackboard,
Canvas, vb.) Ornek Génderi: 'Dogal
Kaynaklarin Korunmasi' konulu kampanyami

paylagsmaktan heyecan duyuyorum! # Sloganim
'Hafif Seyahat Et, Iz Birakma'. Sorumlu turizmi
tesvik etmek igin ¢cevre dostu seyahat
ipuglarini vurgulayan dijital bir brosur ve kisa
bir Instagram hikayesi olusturdum.
Goruslerinizi almak isterim- mesajini nasil
daha da ilgi ¢ekici hale getirebilirim?

e lsbirlik¢i Dijital Pano (Akran dederlendirmesi
icin gorseller, sloganlar ve basliklar yukleyin.
Kampanyalari hakkinda yorum yaparak sinif
arkadaslarinizla etkilesime gegin). Ornek
Yansitma Sorusu: Bir sinif arkadaginizin
kampanyasindan 6grendiginiz ve kendi
kampanyaniza uygulayacaginiz bir sey nedir?

e Sanal Atélye Sunumlari (Zoom, Google Meet,
vb.) Ekraninizi paylasin ve kampanyanizi
sunun. Akranlarinizdan ve egitmenlerden canli
geri bildirim alin. Ornek Yansitma Istemi:
"Sunum yaptiktan sonra tartismadan ne
o6grendiniz? Geri bildirim, kampanyanizin
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etkisine iliskin bakis aginizi degistirdi mi?"

e Sosyal Medya Simulasyonu veya Ozel Gruplar
(Facebook, LinkedlIn, Slack) Kampanyanizi
halka duyuruyormus gibi yayinlayin. Sahte
kitle sorularina veya yorumlarina yanit verin.
Ornek Etkilesim Stratejisi: Bir kullanici "Neden
normal bir tur yerine ¢evre dostu bir turu
tercih etmeliyim?" seklinde bir yorum yapsaydi,
nasil yanit verirdiniz?

DegQerlendirme  bir Grup yaonsimasi ve 0z
degerlendirme olarak yapilacaktir. Asagidaki sorular

Dederlendirme yardimci olabilir:

e Mesqj ilgi ¢cekici mi?
e SUrdurulebilir turizm ilkeleriyle uyumlu mu?

e Ne gibi iyilestirmeler etkinligini artirabilir?
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